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Die Hochburg an der PleiBe

Ein seltenes, heute fast vergessenes H-Wort.
Burghard Jung, noch Leipzigs OBM, heiBt mit
ihm die Géste des Europdischen Humor- und
Satirefestivals »Lachmesse« willkommen. In
DDR-Zeiten galt Leipzig als Kabaretthaupt-
stadt des kleinen Landes. Also steigern wir
uns nun von der Hauptstadt zur Hochburg?
»Am Lachen und Flennen kann man die Nar-
ren erkennen.« Wer uns zum Narren hélt
(Politik, Polizei, Pbbel?), dariber kann vom
21. bis zum 28. Oktober das Publikum
Lachen, Flennen ... oder Nachdenken. Zum
28. Mal ist die Stadt dafiir das laute und
leise, das bissige und provokative européi-
sche Zentrum. Pardon, bescheidener habe
ich es nicht! Das Programm ist gedruckt: 175
bekannte und unbekannte Kiinstler, haben
Brett 'l zum Arbeiten und Betten zum Schla-
fen gebucht. Wer mehr wissen mdchte, sollte
sich um das tolle Programmheft kiimmern,
das ist kein Problem. Wer kein Papier mag,
probiere es unter www.lachmesse.de

Ich werde uns beim Lachen und Flennen
beobachten!

]
Euer Lipsius o0

Das Problem ist heute
nicht die Atomenergie,
sondern das Herz des Menschen.
Albert Einstein (1879 - 1955)
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Sitzen-Bleiber

Nein, dass er Uber Wasser gehen kdnne, hat
er nie behauptet - der Leipziger Oberbirger-
meister Burkhard Jung. Doch wenn die Bir-
gerschaft ihm derart UGbermenschliche
Fahigkeiten zutrauen wiirden, ware das dem
gelernten Religionslehrer sicher lieb. Zu
gern kommt er in all seinen Ansprachen auf
den Beginn seines Agierens an der Stadt-
spitze zurlck. Da lag die Arbeitslosigkeit in
der Stadt jenseits von 20 Prozent, das FuB-
ball-Sommermarchen hatte sich noch nicht
zugetragen und Leipzig zahlte fast 100.000
Einwohner weniger als heutzutage. Eine
Zeitspanne fast schon in Merkel-Dimension.
Auch das sollte erwahnt werden: Einen Bir-
germeister der LINKEN gab es 2006 noch
nicht. Seither wurden immerhin schon drei
angesehene Personlichkeiten, die von der
LINKEN nominiert wurden, in eine solch
gewichtige Funktion gewahlt. Unter Jungs
Amtsvorgéngern Lehmann-Grube und Tie-
fensee war daran nicht zu denken.

Burkhard Jung liebt den Duft der guten
Taten. Aber dann kam der Mai 2018. Mitten
in seinem dreizehnten Amtsjahr verbreitete
das Stadtoberhaupt per Erkldrung, dass
seine Leipziger Agenda wie von Wunder-
hand abgearbeitet sei und dass es ihn auf
einen Lobbyposten im Ostdeutschen Spar-
kassenverband ziehe. Das Dauergrinsen an
der Spitze der Verbandspyramide wird mit
einer runden halben Million Euro im Jahr ver-
gutet. Was um alles in der Welt zog den
Oberbiirgermeister auf diesen Posten? Das
Geld - auch wenn willfahrige Deuter des
sonderbaren Karriere-Abzweigs verdruckste
Erklarungen nachzureichen versuchten, es
miisse einem Sechzigjdhrigen gestattet
sein, ein Finale seines Berufslebens auf
einem bequemen Verbandsposten anzustre-
ben. Vielleicht stimmt das ja formal, nur
wollte in diesem Fall kein Schauspieler zu
einem besseren Engagement und kein Trai-
ner zu einer hoherklassigen Mannschaft,
sondern ein demokratisch gewahlter Amts-
tréger mitten aus seiner Verantwortungs-
stellung heraus an eine ippigere Geldquelle.

Jung war viel im Sommer unterwegs, um
genligend Unterstiitzer flr seine Sparkas-
sen-Karriere zusammenzutrommeln. Den
Riegel der sachsischen CDU-Landrate konn-
te er allerdings nicht knacken. So bleibt er
in seinem Amtssessel sitzen, der ihm doch -
siehe die Erkldrung von Anfang Mai - unbe-
quem geworden war. Hat sich also die Riick-
versicherei gelohnt? Fir die Person des
OBM vielleicht, fiir die Stadt lberhaupt
nicht. Jung muss in den eineinhalb Jahren

bis zur nun wieder turnusmé&Bigen OBM-
Wahl in Leipzig all die Kisten stemmen, die
ihm zu groB und zu lastig geworden waren.
Es geht um den erforderlichen Schulhaus-
bau unter Termindruck und um die Zukunft
des bezahlbaren Wohnens in dieser Stadt.
Es geht um den Stadtkonzern LVV und um
die Frage, wie sehr er kommunale Hilfs-
truppe oder souverdn wirtschaftender
unternehmerischer Verbund ist. Darin ein-
gebettet ist gleich noch die Herausforde-
rung, eine kalkulierbar Perspektive fir die
Finanzierung des OPNV zu entwickeln, um
der ldhmend mahlenden jahrlichen Tarif-
spirale zu entrinnen.

Die wachsende Stadt ist eben keine automa-
tisch wachsende Stadt. Fast scheint es so,
dass nichts im Augenblick so willkommen
ist wie die Bremsspuren des ungestiimen
Wachstumstrends. Seitdem Burkhard Jung
nach den wolkigen Trdumen vom Sparkas-
sen-Olymp wieder die anstrengend harte
Erdung der Leipziger Kommunalpolitik
erfahren hat, ldsst er jedenfalls keine Gele-
genheit aus, um plétzlich und unverhofft die
Vorteile eines gedd@mpften Wachstums zu
preisen.

Und die Leipzigerinnen und Leipziger? Dass
sie mitten in der Legislaturperiode fast von
ihrem OBM wegen seiner eigensinnigen
Ambitionen verlassen worden waren, hat
der politisch wache Teil der Offentlichkeit
durchaus mit Unmut diskutiert. Einen nicht
geringen Teil der Biirgerschaft hat dieser
unertragliche Schwebezustand und das
flichtige Adieu jedoch wenig geklimmert,
und dies ist kein gutes Zeichen fiir den sozi-
alen Zusammenhalt und den innigen
Wunsch des Beteiligt-Seins an der Entwik-
klung des Gemeinwesens. Nach acht Jahren
Lehmann-Grube und siegen Jahren Tiefen-
see werden 2020 vierzehn Jahre Jung an der
Stadtspitze vergangen sein. Doch mit dehn-
baren Formulierungen lasst der OBM schon
wieder den Nebel wallen, dass er sich plotz-
lich ein Verbleiben auf dem Posten vorstel-
len kdnnte, den er ohne Vorwarnung selbst
seiner eigenen Partei langst schon schndde
verlassen wollte. Anhanger wie Gegner soll-
ten Burkhard Jung unmissversténdlich zu
verstehen geben, was sie von solcher
Sprunghaftigkeit und mangelnder Verldss-
lichkeit halten. Seit der Sparkassenverband
dem OBM gezeigt hat, dass er auf ihn ver-
zichten kann, hat in Leipzig eine neue politi-
sche Zeitrechnung begonnen.

Cornelius Luckner
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Mode, Kunst & Politik

Wie wir uns kleiden und kleiden kdnnen oder
manchmal auch kleiden missen: Wir sind
immer abhéngig von gesellschaftlichen
Bedingungen. Mode, im Sinne von Beklei-

Foto: Daniel Merbitz

dung, ist unser Thema, ein weites Feld... wel-
ches wir bestellen wollen. Am besten lassen
wir berufene Stimmen die Saat ausbringen:
Fir die politisch linksorientierte italienische
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Starjournalistin Franca Magnani (1925
bis1996) ist Mode »ein Kommunikationsmit-
tel Uber Lander und Kontinente hinaus... Ich
bediene mich der Mode, mache sie zu mei-
ner Komplizin, vergesse dabei jedoch nicht,
dass wahre Eleganz durch all das unterstri-
chen wird, was sie zu entbehren vermag.«
Ursula Fehlig beschreibt im Jahr 1985 in
»Mode - gestern und heute«, aus dem VEB
Fachbuchverlag Leipzig, den politdkonomi-
schen Aspekt so: »Die kapitalistische Wirt-
schaft mit ihrem hohen wissenschaftlich-
technischen Entwicklungsstand produziert
auch heute noch Produkte in unterschied-
lichen Preisgruppen und Qualitdten, auch
solche mit hohen Gebrauchseigenschaften.
Die Bekleidungsindustrie setzt damit die
herrschende Mode fiir die verschiedenen
Klassen und Schichten durch.« Und auch »In
provozierender Aufmachung wird auch die
Mode als Protest gegen eine formalisierte
Wohlstandsgesellschaft gesetzt.« Hermann
Exner erlautert 1980 (»Das groBe Bilderlexi-
kon der Mode«, VEB Verlag der Kunst Dres-
den): »Seit etwa 1970 setzen die kapitalisti-
schen Modeindustriellen alle Mittel west-
licher Manipulation ein, um einen Modewan-
del herbeizufiihren, von dem sie sich durch
den moralischen VerschleiB des in den Klei-
dungsschréanken Befindlichen und durch auf-
wendigere Kleidformen neue Hd&chstprofite
erhoffen.« Wechselbeziehungen zwischen
Politik - vom Privaten, welches politisch sei -
und Kunst - die ewige Inspiration - und nicht
zu Letzt zur Politokonomie - Finanzmachte
und Produktionsbedingungen - verorten die
Mode in unserer Welt.

Daniel Merbitz

Mode und Museen

(LNS) Dieses Doppel-M, Mode und Museen,
verwoben zu publikumswirksamen Sonder-
ausstellungen, ist eine neue Symbiose: Im
letzten halben Jahrzehnt gab es einen nationa-
len und internationalen Trend, Designer-Mode
in Museen zu prasentieren, als Zeugnisse von
Zeitgenossenschaften. Vom New Yorker
MoMa bis zum Pillnitzer Kunstgewerbemu-
seum. Mode und ihr Umfeld ist ein Zugpferd:
»Jil Sander.Prasens« (Frankfurt 2017), »ltems:
Is Fashion Modern?« (New York 2017/18),
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»LOOK! Modedesigner von A bis Z« (KoIn
2016/17), »Jean Paul Gaultier¢ (Montreal
2017) oder gar ein eigenes Museum fiir Yves
Saint Laurent (Paris 2017). Bis 4. November

2018 ist zum Beispiel auch noch die Sonder-
ausstellung »SIBYLLE 1956-1995 - Zeitschrift
fir Mode und Kultur¢ im Wasserpalais Dres-
den-Pillnitz zu sehen. Kein neuer Trend dage-
gen, immer leider zu wenig im Mittelpunkt der
Aufmerksamkeit, sind die wertvollen Dauer-
ausstellungen von Kunstgewerbe- und Volker-
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Fotos: Kunstgewerbemuseum Schloss Pillnitz

kundemuseen, wo Kleidung wissenschaftlich
fundiert im kulturellen und gesellschaftlichen
Kontext préasentiert wird.
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Mode als Waffe

Lana Shuganova im LNS-Interview

Sie betreiben ein junges Mode- und Design-
Start-up in Berlin. War Leipzig keine Option?
Nach meinem Umzug nach Deutschland ist
Berlin zu meiner neuen Heimat geworden.
Somit war Leipzig leider nie eine Option fiir
mich. Obwohl ich die Atmosphére in Leipzig
sehr schéatze, spiegelt Berlin fir mich, wie

£ /i

Designerin Lana Shuganova im Gespréch

keine andere deutsche Stadt, ein multikultu-
relles Gefiihl von Freiheit, welches mich bei
meiner Arbeit inspiriert. Zudem ist Berlin die
deutsche Fashion- und Start-Up-Stadt
schlechthin. Mit der Berliner Fashion Week
und auch anderen Mode-Initiativen haben
junge Designerinnen und Designer immer
wieder die Chance auf sich aufmerksam zu
machen. Dennoch ist der Berliner Fashion
Start-Up-Markt hart umkampft, bietet

jedoch immer die Mdglichkeit schnell enge
und nachhaltige Kontakte zu anderen Desi-
gnern, Stylisten, Fotografen, usw. zu kniip-
fen. Nichtsdestotrotz ist Leipzig fir mich
irgendwie wie das kleine Berlin. Viele Kreati-
ve aus der ganzen Welt zieht es dorthin. In

meinen Augen kann es einer Stadt nur gut
tun.

Mode und Design ist auch eine Frage der Kul-
tur und spiegelt Epochen, Macht und Gesell-
schaftsordnungen wider. Wie politisch ist
Deine Mode?

Meine Mode war und ist nie politisch moti-
viert. Im Gegensatz zur Politik, hat Mode fiir
mich keine Grenzen, keine Zwénge, keine
Mauern oder gezielte Meinungsmache. »Es
gibt nur eine einzige Person auf der Welt die
genau weiB was du brauchst. Diese Person
bist du selbst.« - nach diesem Motto griinde-
te ich das Berliner Designlabel SOOFRE. Der
Name steht fiir »Sort of Revolution« und wir
vertreten ein Konzept, welches es Kundinnen
weltweit ermdglicht, sich exklusiv ihre per-
fekte Tasche zu designen. Frei von jeden
Zwéngen und mit der Kraft der eigenen Kre-
ativitdt zum eigenen Design, denn in jedem
Menschen steckt ein Gestalter, der so sein
eigenes Design, seine eigene Marke und
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seine Zukunft kreieren kann. Obwohl ich in
WeiBrussland aufgewachsen bin, haben mich
meine Eltern sehr multikulturell und weltof-
fen erzogen. Wenn ich jetzt so auf die euro-
paische Politiklandschaft schaue, wiinsche
ich mir etwas von dieser Weltoffenheit in
dem einen oder anderen Politiker-Kopf.

Friiher in der DDR hief3 es »Kunst ist Waffe«
(Friedrich Wolf). Kann Mode heute noch (ber-
haupt Waffe sein und wenn gegen was oder
wen? Gegen Konventionen? Gegen Vorurteile?
Selbstverstandlich kann Mode als Waffe ein-
gesetzt werden. Eine Waffe gegen Hunger-
I6hne, Kinderarbeit und jegliche Art der Aus-
beutung. Eine Waffe gegen Rassismus,
Unterdriickung und Umweltzerstérung. Eine
Waffe gegen... diese Liste kénnte man ewig
fortsetzen. Friiher waren es bedeutende Per-
sonlichkeiten wie eine Marlene Dietrich, eine
Coco Chanel oder ein Yves Saint Laurent, die
Moderevolutionen ohne Gewalt auslsen.
Heute sehe ich groBe Konzerne in der Pflicht.
Diese miissen nachhaltiger und fairer in
ihrem Handeln werden, denn im Gegensatz
zu kleinen Fashion Start-Ups wie wir es sind,
haben sie die Mdglichkeiten und die Macht
etwas schneller und wirksamer in dieser Welt
zu bewegen. Bei allen unseren Produkten
achten wir sehr darauf, dass die Arbeitsbe-
dingungen stimmen und jede Person, die an
der Herstellung beteiligt ist, mehr als fair
bezahlt wird. Auch deshalb haben wir uns bei
SOOFRE bewusst gegen die Massenproduk-
tion in Asien entschieden und kalkulieren
dementsprechend unsere Preise.

Bekommen die Start-Ups auch die Gentrifizie-
rung zu spiren?

Ich denke, dass die Gentrifizierung zum Teil
auch von gehypten und von Investoren mit
Geld uberschitten Start-Ups mitgestaltet
wurde. Schicke Biros in angesagten Stadt-
bezirken kommen nicht von ungeféhr. Und
wer muss dem weichen? Natlrlich ist es die
dort anséssige Bevolkerung. Als junges und
Inhabergeflihrtes Start-Up ohne Investoren-
Background, kannst du es dir mittlerweile
auch nicht mehr leisten ein Ladengeschéft in
einer verniinftigen Lage mit Laufkundschaft
zu er6ffnen. Pop-Up-Flachen mit einer Tages-
miete von mehreren hundert Euro sind an
der Tagesordnung. Das ist leider die Realitat
in Berlin.

Vielen Dank und alles Gute!

Interview: Daniel Merbitz

Designer, Freunde und Team bei der Présen-
tation des Start-Ups im Rahmen der Fashion
Week 2018 in Berlin

Fotos Daniel Merbitz
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Mode macht

Status

Was bedeutet Mode in der heutigen Gesell-
schaft? Prestige, soziales Ansehen, Lauf-
stege, und magere Models, unterbezahlte
Beschéftigte oder auch hohe Gewinne der
Unternehmen?

In einer Welt in der die Fast-Fashion, schnel-
le Kollektionen, eine Globalisierung der
Mode und multinationale Konzerne wie
H&M, Zara, Primark den Massenmarkt mit-
bestimmen, findet eine immer groBere Pro-
duktion und ein damit einhergehendes
Absterben der Kreativitdt der Designer
statt. Es gilt das Motto: Masse statt Klasse!
Aber auch fiir textilfremde Anbieter wie Dis-
counter und Supermérkte ist Kleidung ein
eintragliches Geschéft. Die Journalistin und
Aktivistin Tansy E. Hoskins, selbst mode-
bewusst, beschreibt in ihrem 2015 vom
Londoner Institute of Contemporary Arts
zum Buch des Jahres gewahlten Sachbuch
die Modewelt.

Tansy E. Hoskins hat eine klare Haltung;
»Mode ist ein Schliissel fiir das Verstandnis
von Ideologien. Sie ist so stark mit Macht
und Status verbunden, dass es ausreicht,
die Kleidung zu wechseln, um jemanden aus
der Unterschicht das Prestige der herr-
schenden Klasse zu verleihen.« Hopkins
recherchierte umfassend Statistiken und
Fakten zum Thema Mode in all seinen
Facetten aus Konsum und Business,
Umweltschutz und gefahrlichen Schénheits-
idealen. Das Buch zeigt dabei die Probleme,
den immer stetig wachsenden Konsumbe-
darf der Menschen zu befriedigen. »lch
shoppe, also bin ich.« In zehn Kapiteln
gewahrt Hoskins einen Einblick in die Mod-
eindustrie, wie man ihn sonst nicht
bekommt. Sie hinterfragt die neue Zeit mit
ihren Modebloggern genauso wie die kduf-
lichen Modemagazine. Ist der Kunde heute
noch Kénig? Wie sieht es mit der Gewerk-
schaftsarbeit in Bangladesch aus? Die
Luxusunternehmen wie Louis Vuitton und
Chanel werden hinterfragt. Hoskins wirft
einen Blick auf das gemeinschaftliche Pro-
duzieren und zeigt die Chancen und Risiken
auf. Ein ergreifendes Buch, immer die Miss-
stande einer Industrie betrachtend, ohne
jedoch den SpaB an der Mode zu verderben.

Lavinia Hudson

Hoskins, Tansy E.: Das antikapitalistische
Buch der Mode. Rotpunktverlag Ziirich 2016.
300 Seiten. 24,00 Euro. ISBN 978-3-85869-
705-9
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Rotpunktverlag

Auszug aus »Das antikapitalistische Buch

der Mode« von Tansy E. Hoskins

»lgnoriert man soziale Umsténde, konnte
man meinen, dass das Tragen )schlechter¢
Kleidung ein Indiz dafiir sei, dass manaufge-
gebenc habe. In diesem Fall vergisst man
jedoch den Einfluss der Faktoren Gender
und Klasse sowie der Wirtschaftskrisen, die
Armut beglinstigen und Menschen an einem
selbstbestimmten Leben hindern. Engels
wies bereits 1844 darauf hin, dass wirt-
schaftliche Umsténde nicht durch Arbeitsbe-
reitschaft, Sparsamkeit oder Durchhaltever-
mogen wettgemacht werden kénnen - und
auch nicht durch schéne Kleidung. Ohne den
Klassenaspekt gébe es jedoch nicht die
Modeindustrie, wie wir sie heute kennen.
Kleidung ist fiir wohlhabende Menschen ein
wichtiger Weg, ihren Reichtum zu zeigen und
zu reproduzieren. Haben die Massen Zugang
zu ihrer elitdren Kleidung (oder néhern sie

sich ihr an), suchen sie sich etwas anderes,
um allen anderen weiterhin einen Schritt vor-
aus zu sein. Ein Beispiel dafiir ist Burberry,
dessen elitarer Ruf eine Zeit lang litt, als die
Marke temporér zu einem Favoriten der
Unterschicht wurde. Burberry hatte hundert-
fach Lizenzen fiir die auffalligen Karomuster
vergeben und die exklusive Marke, die
zudem oft gefalscht wurde, war auf einmal
ein Massenprodukt. Es gab Schals, Regen-
schirme, Handtaschen und sogar Hunde-
méntelchen, und in den FuBgdngerzonen
wimmelte es von Burberry, bis Chefdesigner
Christopher Bailey das Ruder herumriss und
den Einsatz des Karos auf 5 Prozent begrenz-
te.«

Abdruck mit freundlicher Genehmigung des
Rotpunktverlages Ziirich!



